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Datum 

2011-10-28
	2010-06-14
	Biosfärkandidat Östra Vätterbranterna



Saluhall

för lokalproducerade matvaror

Närproducerat är det jag kan se på kartan som vi definierar och kommunicerar

Viktigt hur leverantörer av varor väljs ut, vem prioriteras

Öppet året runt

Vår varumärkesidentitet: Kvalitét, bra varor rakt igenom

Saluhall en mindre kärna med bra öppettider året runt, byggs ut periodvis med marknad

Samverka med bondens marknad, etc

Kanske skall saluhallen spridas ut med satelliter, byggas som ett pärlband där varje ”rum” får en lokal anknytning, holaveden, vätterbranterna, Ölmstad etc

Transporter ut till landsbygdens producenter och gårdsbutiker för de som ej är bilburna

Mötesvärdar

Landsbygdsguider som visar till spännande gårdsbutiker och brukare, historien, torpen, natur-kulturlandskapet, vandringsleder.

Satsa på ”äkta” upplevelser som var kommer maten ifrån, möta lokalbefolkning etc

mobila middagar (Donnovan), visa barn var maten kommer ifrån etc

Viktigt att ge möjlighet att smaka på produkterna, cafe.

Guidningar via bussbolag

Bör finnas servering för bussgrupper samt guidning i saluhallen, handikappanpassat

Matlagningskurser

Livsmedelsgodkänt hyrlokal – ”skolkök”

Mobilt slakteri

Samla kunskap i studiecirklar

Ge nytändning till lantbrukare

Nätverk, rådgivning

Kanske skall centrat ägas av lokala entreprenörer som tex aktieägare

Måste drivas av privat entreprenör för att lyckas

Centra måste vara marknadsekonomiskt hållbart annars skapas osund konkurrens och ingen långsiktighet.

Samverkan med Coop etc

Samverka med Gyllene Uttern, bygg på det som redan finns.

Samarbete lingonleden, Omlandet mfl

Namn/varumärke mkt viktigt!!!

Sikta inte på de som slumpmässigt stannar till på E:4:an, snarare de  som väljer aktivt att komma hit.

Bör placeras där flest människor finns, Jönköping
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- storslaget och smaskaligt



”Vi är alla en del av biosfären”

